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El MAB, el mejor aliado del

crecimiento empresarial

n los diez afios que han pasa-

do desde la incorporacién de

la primera empresa al MAB,

122 compafias han confiado

en este mercado de BME como
una via alternativa de financiacién. En este
tiempo se han realizado mas de 200 am-
pliaciones de capital por un importe supe-
rior alos 2.400 millones de euros. Estos da-
tos reflejan hasta qué punto el MAB se ha
convertido en un aliado imprescindible del
crecimiento empresarial, sobre todo, de las
pequefas y medianas compafiias, que son
las que mds sufren en momentos de restric-
cién del crédito.

En esta dltima década, la mentalidad de las
empresas ha cambiado. La necesidad de diver-
sificar las fuentes de financiacién ha calado en
los érganos de direccién de todas las compa-
fifas, independientemente de su tamafio. Atras

quedan los tiempos en los que el acceso a los
mercados se vefa como una opcién sélo al al-
cance de las grandes empresas. El MAB aporta
a todo tipo de compafiias visibilidad, acceso
a los inversores, credibilidad y una valoracién
objetiva en todo momento. La notoriedad que
ofrece el MAB ante clientes, proveedores e in-
versores repercute de forma positiva en el cre-
cimiento de las empresas.

Como han experimentado las compafifas de
distintos tamafios que han decidido dar el sal-
to al MAB, los requisitos de transparencia que
exige este mercado suponen un esfuerzo y un
cambio en la cultura corporativa en un primer
momento, pero es algo que vale la pena. Todo
cambio implica un reto, pero cuando trae de
la mano tantas oportunidades, se afronta con
mucha més conviccién. Ademas, los tramites
para la incorporacién al MAB son muy &giles,
lo que aporta una gran flexibilidad a las com-
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El niimero final de empresas en el MAB a cierre de 2019 es de 116, no de 122,
después de que Grenergy subiera a la Bolsa y se excluyeran algunas SOCIMIs.

pafiias, que va de la mano del méaximo rigor en el control y
la supervisidn.

En BME estamos convencidos de que el crecimiento de la
financiacidn a través de los mercados es positivo para las
empresas y, por tanto, también para [a economia espafio-
la en su conjunto. Como qued$ claro en la Gltima crisis fi-
nanciera, las economias menos dependientes de la finan-
ciacién bancaria estdn mas preparadas para escenarios
de ralentizacion econémica. Aunque atn queda camino
por recorrer, la transformacién del modelo de financia-
cién de las empresas espafiolas ha sido muy significativa.
Los mercados de valores espafioles aportan ya el 40% de
la financiacién empresa-
rial, diez puntos porcen-
tuales méas que en 2008. > Los valores del MAB

son niveles propios del suelen pertenecen a
modelo anglosajon.

Tanto el MAB como el conocidos por el gran
MARF, el mercado her- publico, lo que permite
mano en la renta fija, han diversificar la cartera
contribuido desde su na-
cimiento a este cambio de
paradigma. Al depender menos de los recursos financieros,
los gestores de las empresas tienen més libertad para apli-
car sus estrategias de negocio sin interferencias en la ges-
tién diaria y sin un coste financiero que lastre los resultados
de la compafiia.

En el afio 2019 se incorporaron 21 compafifas al MAB, con un
valor de mercado cercano a los 1.900 millones de euros. Solo
en el ltimo trimestre las 12 ampliaciones de capital realiza-
das por empresas del MAB superaron los 360 millones de =

sectores y negocios menos

Jestis

Gonzalez-Nieto

Vicepresidente y
director gerente del MAB
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<euros. Por ejemplo, la salida de Holaluz a este
mercado estuvo acompafiada de una coloca-
cién por importe de 40 millones de euros en la
que participaron mas de 200 inversores insti-
tucionales tanto espafioles como extranjeros.
La operacién demostré una vez mas que hay
demanda de inversores para empresas que se
dirigen al MAB. Proeduca es otro ejemplo de
empresa consolidada y con capacidad de cre-
cimiento, cuyo valor de mercado supera ya los
300 millones de euros.

Mas opciones para el inversor

La llegada de nuevas empresas al mercado
es también una buena noticia para los inver-
sores, que pueden acceder a través del MAB
a compainiias de distintos sectores en fase de
crecimiento. Dejando a un lado al segmento
de las Socimi, las empresas de tecnologias
de la informacién suponen una cuarta parte
del MAB; el sector farmacéutico y biotecno-
l6gico, un 20%; y las compafiias de ingenie-
ria y renovables, un 15% cada uno. Mas de
un 70% de las empresas del MAB son in-
tensivas en innovacién, algo cada vez més
valorado por los inversores.

Los valores del MAB suelen pertenecen a
sectores y negocios menos conocidos por
el gran publico, lo que permite diversificar la
cartera. Es algo especialmente relevante en

un contexto como el actual, en el que a los
gestores de fondos les resulta mas compli-
cado diferenciarse del mercado, y en el que
han crecido con fuerza los fondos indexados
y ETF que replican indices. El MAB es un buen
caladero en el que encontrar nuevas ideas
para las carteras y distinguirse as/ del resto
de competidores.

Por lo general, los inversores que confian
en el MAB tienen una visién a largo pla-
70, ya que las compafiias de este mercado
estan en fase de crecimiento. Como toda
inversién, implica un riesgo, pero también
ofrece la posibilidad de obtener una eleva-
da rentabilidad. En el conjunto de 2019, el
indice Ibex MAB 15, que retine a las 15 em-
presas mas liquidas del MAB, se revalorizd
un 65,4%.

En ocasiones, las empresas necesitan ayu-
da para dar el salto al mercado, sobre todo,
cuando son compafifas que estan empezan-
do su andadura. Para eso, en BME contamos
con el Entorno Pre Mercado, una iniciativa
que busca que las startups conozcan el fun-
cionamiento del mercado y puedan acceder
a nuevos inversores, Un primer paso, que es
como empieza todo gran camino, en la senda
hacia el mercado, el mejor aliado para el cre-
cimiento de las empresas y de la economia. m



