HANNUN

INFORMACION PRIVILEGIADA
Barcelona, 30 de junio de 2026

En virtud de lo previsto en el articulo 17 del Reglamento (UE) n° 596/2014 sobre abuso de
mercado y en los articulos 226 y 228 de la Ley 6/2023, de 17 de marzo, de los Mercados de
Valores y de los Servicios de Inversion y disposiciones concordantes, asi como en la Circular
3/2020 del segmento BME Growth de BME MTF Equity modificada por la Circular 2/2022 de
BME Growth de BME MTF Equity, HANNUN, S.A. (en adelante, la “Sociedad”) pone en
conocimiento del mercado lo siguiente:

Como ya se comunico en el anuncio de la convocatoria de la Junta General Ordinaria de
Accionistas publicado el 29 de mayo de 2026, esta previsto que, hoy dia 30 de junio de 2026
alas 10.00h, se reuina la Junta General Ordinaria de Accionistas de la Sociedad en segunda
convocatoria.

A tal efecto, se adjunta la presentacion corporativa que esta previsto proyectar durante la
reunion, que también ha sido publicada en la web corporativa.

Asimismo, se hace constar que la presentacién adjunta incorpora nuevas previsiones
financieras de la Sociedad para los ejercicios 2026, 2027 y 2028, aprobadas por unanimidad
por el Consejo de Administracion en su reunién celebrada el 26 de junio de 2026. Dichas
previsiones sustituyen y dejan sin efecto las anteriormente comunicadas al mercado en el
Documento de Ampliacion de Capital publicado el 4 de diciembre de 2025.

En cumplimiento de lo dispuesto en la Circular 3/2020 de BME MTF Equity se deja expresa
constancia de que la informacion comunicada por la presente ha sido elaborada bajo la
exclusiva responsabilidad de la Sociedad y sus administradores.

Quedamos a su disposicion para cuantas aclaraciones consideren oportunas.

Norangoiz, S.L.
(persona fisica representante D. Sixto Jiménez Muniain)

Presidente del Consejo de Administracion
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HANNUN

La Presentacion, asi como la informacion contenida en la Presentacion,
se realiza unicamente a efectos informativos. Estos materiales no
deben ser considerados como sustitutivos del ejercicio de un juicio
independiente y bajo ninguna circunstancia deberan ser considerados
como una oferta de venta o como una solicitud de oferta para comprar
ningun valor, ni son una recomendacién para vender o comprar valores.
La informacidn contenida en la Presentacion cumple con la normativa
actual del segmento de negociacién BME Growth de BME MTF Equity.

Cualquier decisién de inversién debe ser tomada sobre la base de una
revision independiente de la informacion publica disponible por parte
de un potencial inversor.

La informacidn contenida en la Presentacién no es completa y debe ser
examinada en conjunto con la informacion disponible de la Sociedad
en su pagina web https://www.hannun.com, asi como en la pagina web
de BME Growth (www.bmegrowth.es). La informacién de Ia
Presentacién y las opiniones que se realicen se han de entender
realizadas en la fecha de la Presentacion y estan sujetas a cambios sin
previo aviso.

No se pretende proporcionar, y asi ha de entenderse, un analisis
completo y comprensivo de la situacién comercial o financiera de la
Sociedad, ni de su proyeccion futura.

Esta presentacion incluye informacién proyectada no auditada.
Véanse disclaimers completos en pag. 13.

DISCLAIMER

HANNUN

Ademads, la informacion contenida en la Presentacion no ha sido
verificada independientemente, a excepcion de los datos financieros
extraidos de las cuentas anuales de 31 de diciembre de 2025, que se
encuentran auditadas por parte del auditor de la Sociedad.

En este sentido, determinada informacién financiera incluida en la
Presentacién podria no estar auditada, revisada o verificada por un
auditor externo independiente tal y como se indica a continuacion,
ademds de haber podido ser redondeada o suministrada por
aproximacion por lo que algunas cantidades podrian no
corresponderse con el total reflejado.

Ni la Sociedad ni ninguna otra persona se encuentra obligada a
actualizar o mantener actualizada la informacién contenida en la
Presentacién ni a informar de cualquier cambio y cualquier opinién
expresada en relacion a la misma esta sujeta a cambios sin
notificacion previa.
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HANNUN

Overview del Grupo

Presencia geografica actual del Grupo i
VISION GENERAL DEL NEGOCIO

Hannun se especializa en el disefio, produccion vy
comercializacion de mobiliario artesanal, fundamentando su
propuesta de valor en el uso de materiales sostenibles y
procesos de fabricacion responsables.

Entre 2019y 2025 los ingresos netos del Grupo han crecido de
1,0 MM£ a 6,8 MME£.

Sus mercados geograficos principales son Espafia, Francia,
Alemania y Reino Unido.

El Grupo es compuesto por la sociedad dominante Hannun,
S.A.y sus filiales Artesta S.L.U. (100%), Artesta Store Ltd.
(100%), Artesta, inc. (100%), We do Wood ApS (51%) y Qhands
Design, S.L.U. Esta ultima ha sido adquirida en agosto de 2025.

Los canales de venta de Hannun, Artesta y Qhands son
predominantemente online (B2C). We do Wood ApS vende la
mayoria de sus productos a distribuidores (B2B).

Hannun es una empresa incorporada a negociacion en BME
Growth desde el 29-Jun-22 (Ticker: HAN).

9 Sede [l Produccion y ventas [l Ventag (se destacan los principales mercados
social ademas de Espana)
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HANNUN COMO GRUPO HANNUN
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Hannun, S.A.

(BME Growth)

100% 100% 51%

Artesta Store Qhands design,

We do Wood ApS

S.L.U. S.L.U.

100% 100%

l l %: Porcentaje detentado del capital social de cada compaiiia.

Artesta Stores
(UK) Ltd.

N LA
2 S

Artesta Inc.

Nuestras marcas

HANNUN Artesta Store s’cwsw.  mrmmemm

Natural wood
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Reduccion aproximada del 6% del importe neto de la cifra de negocios HANNUN

Indicadores clave de negocio consolidados DATOS PRINCIPALES

Miles de euros FY24 FY25 Importe neto de la cifra de negocios

Importe neto de la cifra de negocios 7.258 6.814 + Elimporte neto de la cifra de negocios consolidada de Hannun a 31 de diciembre de
Crecimiento (6,1%) 2025 se eleva a 6,8 millones de euros, lo que supone una reduccion aproximada del
COGS (4.011) (3.654) 6% con respecto a las cifras consolidadas del ejercicio 2024.

Margen bruto 3.247 3.160

9% ventas 45% 46% - Estascifras incorporan la actividad de Artesta, S.L.U,, su filial Artesta Stores (UK) Ltd
Gastos logisticos + comisiones (1.048) (1.165) (ARTESTA), ambas adquiridas por HANNUN en 2022, We do Wood ApS (WDW)

% ventas 14,4% 17,1% sociedad adquirida en el mes de diciembre de 2023, Artesta Inc, constituida en 31 de
Margen contributivo 2.199 1.995 enero de 2025 y Qhands Design, S.L.U. (Qhands), adquirida en agosto de 2025. La

% ventas 30% 29% contribucion de las sociedades ARTESTA, WDW y Qhands al importe neto de la cifra
Gastos marketing directo (1.371) (1.371) de negocios consolidada es de 2,0 millones, 0,4 millones y 0,2 millones de euros,

% ventas (18,9%) (20.1%) respectivamente.

Margen post marketing 827 624

% ventas 11% 9% « Con respecto a la distribucion de las ventas por canal, se destaca que las ventas via
Gastos de estructura (2.490) (1.921) web propia han pasado del 74% del total de las ventas en 2024 al 81% en 2025. El
EBITDA adjustado (1.663) (1.296) peso de las ventas en el canal de Marketplace ha sido un 8% en 2025. Las ventas B2B
Austes por items no recurrentes (397) (307) han mantenido su peso en relacion con las ventas totales, alrededor de un 12%,
EBITDAreportado (2.060) (1.603) aproximadamente.

D&A (250) (286)

Biiee Eallatae . (55) « Lareduccion de las ventas en el canal de Marketplace ha sido el principal motivo para
EBIT / Resultado explotacion (2.309) (1.944) la reduccion del importe neto de la cifra de negocios del Grupo. El Grupo esta
Resultados financieros (253) (407) trabajando activamente para recuperar su posicionamiento y, con ello, afianzar
Impuesto sobre beneficios (5) (56) crecimiento en el 2026 por este canal. Ademas, el Grupo sigue con el plan de
Resultado del ejercicio (2.567) (2.406) expansion de su catélogo, introduciendo nuevos tipos de referencias y otros

Notas: materiales.

a) Los indicadores clave de negocio se basan en informacion de
gestién no auditada preparada por la direccion. 6
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Reduccién de gastos de estructura HANNUN

Indicadores clave de negocio consolidados

Miles de euros FY24 FY25
DATOS PRINCIPALES
Importe neto de la cifra de negocios 7.258 6.814 o
I Margen bruto y margen contributivo
Crecimiento (6,1%)
COGS (4.011) (3.654) El margen bruto, expresado como porcentaje de la cifra de negocios ha pasado de 45% a 46% entre
Margen bruto 3.247 3.160 2024 y 2025. Por el contrario, el margen contributivo se redujo de un 30% de la cifra de negocios en
% ventas 45% 46% 2024 a un 29% en 2025 debido un incremento de gastos logisticos.
?astos logisticos + comisiones (1'0453) (1'16;5) Este aumento en los costes de transporte ha estado motivado, principalmente, por la expansion en
26 VS [t 17517 el mercado del Reino Unido, los envios realizados desde el almacén logistico de Europa Central y el
Margen contributivo 2.199 1.995 coste de las incidencias.
% ventas 30% 29%
Gastos marketing directo (1.371) (1.371) Se prevé una mejora de esta ratio gracias a la centralizacion de envios en Espafia, el incremento de
9% ventas (18,9%) (20,1%) los prgciogde venta ap!i,cado Qn gl Reiho Unido durante el segundo semestre de 2025 y una
Margen post marketing 827 624 optimizacion en la gestion de incidencias.
% ventas 1% 9% Margen post marketing
Gastos de estructura (2.490) (1.921) | h » ) B o denti ceting di el
EBITDA adjustado (1.663) (1.296) E AGrL.Jpol a ntwarlwte? o unaGlnverlsm;rC]jpract|cqmente [ etr:tlczja en ma;r eting llreztohs:nckuzel,
Ajustes por tems no recurrentes (397) (307) principalmente Instagram, Google Ads y comisiones cobradas por los canales de Marketplace)
entre 2024 y 2025.
EBITDA reportado (2.060) (1.603)
D&A (250) (286) Gastos de estructura
Ot ltad - 55 .
fos resufacos (%) El Grupo recorté sus gastos de estructura en 570.000 euros entre 2024 y 2025.
EBIT / Resultado explotacién (2.309) (1.944)
Resultados financieros (253) (407) EBITDA ajustado
aiiptes ek obielbenaiicios () (£9) Se destaca una mejora del EBITDA ajustado del Grupo en aproximadamente €0,4 MM, resultado
Resultado del ejercicio (2.567) (2.406)

sobre todo de las optimizaciones realizadas a nivel de gastos fijos.
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Mejora del EBITDA reportado en casi 0,5 MM de euros HANNUN

Indicadores clave de negocio consolidados

Miles de euros FY24 FY25

Importe neto de la cifra de negocios 7.258 6.814
Crecimiento (6,1%)
COGS (4.011) (3.654)
Margen bruto 3.247 3.160
% ventas 45% 46%
Gastos logisticos + comisiones (1.048) (1.165)
% ventas 14,4% 17,1%
Margen contributivo 2.199 1.995
% ventas 30% 29%
Gastos marketing directo (1.371) (1.371)
% ventas (18,9%) (20,1%)
Margen post marketing 827 624
% ventas 11% 9%
Gastos de estructura (2.490) (1.921)
EBITDA adjustado (1.663) (1.296)
Ajustes por items no recurrentes (397) (307)
EBITDAreportado (2.060) (1.603)
D&A (250) (286)
Otros resultados - (55)
EBIT / Resultado explotacion (2.309) (1.944)
Resultados financieros (253) (407)
Impuesto sobre beneficios (5) (56)
Resultado del ejercicio (2.567) (2.406)

DATOS PRINCIPALES

Ajustes por ftems no recurrentes

» Para mas detalle consulte el anexo adjunto a esta presentacion.

Otros epigrafes

« Elepigrafe de Otros resultados contempla el reconocimiento de una pérdida de 55.000
euros por deterioro de inmovilizado. Este ajuste se deriva, principalmente, del cese de las
operaciones logisticas en el centro de Castellar del Valles.

« Elincremento en los gastos financieros del Grupo esta estrechamente vinculado a las
operaciones de financiacién suscritas. Entre ellas, destacan la emision de nuevos bonos
convertibles con Inveready Convertible Finance Il, SCR, asi como la emision de préstamos
participativos convertibles.

» Elimporte registrado en el epigrafe de impuesto sobre beneficios responde a la reversion
del activo por impuesto diferido de la sociedad We Do Wood ApS a 31 de diciembre de
2025. Dicho ajuste esta relacionado con la capitalizacion de bases imponibles negativas de
gjercicios anteriores.

/INVESTOR PRESENTATION/



/INVESTOR PRESENTATION/

BALANCE CONSOLIDADO A 31-12-2025 (y comparativa a 31-12-2024)

Inmovilizado intangible 1.018 1.248
Inmovilizado material 83 44
Inversiones financieras de largo plazo 53 31
Activos por impuesto diferido 56 -
Activo no Corriente 1.209 1.323
Existencias 899 1.070
Deudores comerciales y otras cuentas

a cobrar 245 987
Periodificaciones a corto plazo 11 39
Inversiones financieras 25 16
Efectivo y otros activos equivalentes 419 1.009
Activo Corriente 1.598 3.122
Activo total 2.807 4.445

Datos principales

Un importe de 742.000 euros del inmovilizado intangible corresponde al
valor neto contable del fondo de comercio derivado de las operaciones de
adquisiciones corporativas realizadas por la Sociedad dominante, las cuales
se encuentran detalladas en las cuentas anuales.

A pesar de no tener activos por impuesto diferido reconocido en balance, el
Grupo dispone de bases imponibles negativas no activadas, que
equivaldrian a un activo por impuesto diferido estimado de 4,7 millones de
euros. El reconocimiento de dichos activos en el futuro, los cuales
impactarian positivamente la situacion de fondos propios del Grupo, estara
supeditado a que la Sociedad y sus filiales demuestren la capacidad de
generar beneficios fiscales suficientes.

A 31 de diciembre de 2025, los deudores comerciales y otras cuentas a
cobrar ascendian a, aproximadamente, 987.000 euros. De esta cifra,
699.000 euros corresponden a ordenes de suscripcion de capital de
Hannun, cuyos fondos fueron efectivamente desembolsados en enero de
2026.

La evolucion de la partida de efectivo y otros activos liquidos equivalentes
se detalla en la pagina 12 de esta presentacion.

HANNUN
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BALANCE CONSOLIDADO A 31-12-2025 (y comparativa a 31-12-2024) HANNUN

- A cierre del ejercicio 2025, los fondos propios (FFPP) de la sociedad
dominante presentaban un saldo positivo de 8.000 euros. No obstante, cabe

Capital Social 407 504 destacar que la publicacion del Real Decreto-ley 7/2026, contempla la
Prima de emision 17.522 18.893 suspension de la causa de disolucion por pérdidas de los ejercicios 2020 y
Reservas 626) 814) 2021. En CQ’nsecuencig, a efectos.de determin.ar la concurrenqila de la causa
. . de disolucion, la Sociedad Dominante mantiene una posicion de fondos
Acciones propias (130) (108) . .
o . propios positivos.
Resultados de ejercicios anteriores (16.343) (18.768) ) ) )
. . y - Los fondos propios consolidados, que presentan un saldo negativo de
Diferencias de conversion 6 1 X . ) X
343.000 euros, integran amortizaciones acumuladas del fondo de comercio
Otros instrumentos de patrimonio 842 2.342 . .
por un importe aproximado de 215.000 euros.
Resultado del ejercicio atribuido a la Sociedad dominante (2.533) (2.352)
Socios externos (18) (40)
Patrimonio neto 873) (343)
Provisiones a largo plazo 60 52
Deudas a largo plazo 696 1.399
Pasivos no corrientes 756 1.451
Otros pasivos financieros 251 94
Deudas con entidades de crédito 697 771
Proveedores a corto plazo 1.052 1.100
Acreedores varios 212 531
Personal (remuneraciones pendientes de pago) 53 3
Otras deudas con admin. Publicas 406 513
Anticipos de clientes 253 320
Pasivos corrientes 2.925 3.337
Pasivo total 3.680 4.788
Total patrimonio neto + pasivo 2.807 4.445

10
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Flujos de caja consolidados del afio completo de 2025 HANNUN

Datos principales

El informe de auditoria de las cuentas anuales, tanto consolidadas
Flujos de caja consolidados del ejercicio (2025) s . . . . .

1500 como individuales, incluye un pdrrafo de énfasis relativo a la
incertidumbre sobre la aplicacion del principio de empresa en
funcionamiento. Ante esta situacién, el Consejo de Administracion

1,000 22 2 AR de Hannun estd ejecutando un plan estratégico para captar
recursos adicionales y fortalecer la solvencia del Grupo. Entre los

hitos y medidas adoptadas, destacan:
&y 419

i) Préstamos Participativos: Durante el ejercicio 2025, se han
suscrito y abonado 1,0 M€ en concepto de préstamos
participativos convertibles.

ii) Financiacion con Inveready: Se ha formalizado la emision de
(500) un segundo bono convertible con Inveready Convertible
Finance Il, FCR, por un valor nominal de 0,9 M£.

(1.000) 7 ity Ampliacién de Capital: Se ha ejecutado una ampliacién de
T — capital por un importe total de 1,469 M€. Dicha operacion se
(221) ha desembolsado en dos tramos: 770.000 € en diciembre de
(1.500) 2025 y los restantes 699.000 € en enero de 2026.
o & R o o o o _— ) . . o .
PR o Sostenibilidad Financiera: La Sociedad continda trabajando
o ac,x\*’\“de activamente en la obtencion de los medios de financiacion
Q\s@%& necesarios para asegurar la continuidad de sus operaciones.

Simultdneamente, se mantiene el foco en la optimizacion del

modelo de negocio para incrementar la generacion de recursos

Flujos de actividades de financiacion se presenta neto de los gastos financieros del periodo. propios y reducir, a la mayor brevedad la dependencia de
financiacion externa.

Notas: EBITDA reportado excluyendo gasto con provision por actualizacion del plan de incentivos (sin impacto caja).

11
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INFORMACION PROSPECTIVA — AVISO LEGAL HANNUN

Informacion relevante sobre el caracter estimativo de las proyecciones presentadas en esta junta.

Naturaleza de las proyecciones
La presente presentacion contiene declaraciones prospectivas, estimaciones y proyecciones financieras relativas a HANNUN, S.A. y su grupo que reflejan las

expectativas actuales de la direccion respecto a resultados futuros. Dichas proyecciones han sido aprobadas por unanimidad del Consejo de Administracion con fecha
26 de junio de 2026.

Criterios de elaboracion
El Consejo de Administracion declara que las presentes proyecciones se han preparado utilizando criterios comparables a los utilizados para la elaboracion de la
informacion financiera histérica de la Compainiia, de conformidad con lo previsto en el apartado 2.6 de la Circular 1/2026 de BME Growth.

Informacién no auditada
Las proyecciones y estimaciones financieras contenidas en esta presentacion no han sido auditadas ni han sido objeto de revision, verificacion o validacion alguna por
parte de ningun auditor, experto contable o profesional independiente externo.

Incertidumbre inherente

Las proyecciones se basan en supuestos y estimaciones que, por su propia naturaleza, estan sujetos a incertidumbres significativas. Los resultados reales pueden
diferir materialmente de los proyectados como consecuencia de los factores de riesgo detallados al final de esta presentacion.

No constituyen compromiso de resultado

Las proyecciones financieras contenidas en esta presentacion no constituyen una promesa, garantia ni compromiso de la Compania respecto a la consecucion de los
resultados proyectados. HANNUN, S.A. no asume obligacién alguna de actualizar o revisar publicamente estas declaraciones, salvo en la medida en que sea
requerido por la normativa aplicable.

Factores de riesgo

Entre los principales factores que podrian afectar materialmente al cumplimiento de las proyecciones se incluyen: (i) descenso de la demanda vs. estimada; (ii) subida
de costes de estructura o materias primas; (iii) cambios regulatorios o arancelarios; (iv) riesgos operativos en la cadena de valor; (v) incumplimiento del plan de
negocio; (vi) necesidades de financiacion adicional; y (vii) intensidad competitiva en el sector.

13
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P&L CONSOLIDADO — FY25 vs FY26E - en <000

Ventas netas

Margen bruto

Gastos logisticos

Margen de contribucion

Marketing + comisiones

Margen post-marketing

Gastos de estructura

Otros / no recurrentes

EBITDA reportado

FY25
6.814

3.160
46%

(1.165)
17%

1.995
29%

(1.371)
20%

624
9%

(1.921)
28%

(307)

(1.603)
(24%)

FY26E
8.245

4.303
52%

(1.473)
18%

2.830
34%

(1.739)
21%

1.090
13%

(2.097)
25%

(53)

(1.061)
(13%)

A

+21

+34

KEY DRIVERS FY25 — FY26E

Crecimiento ventas

De 6,8 M€ a 8,2 M€ — B2B, Artesta CE,
ampliacion catalogo (teca/roble/sillas/sofas) y
recuperacion marketplaces

Mejora Margen Bruto

Del 46% al 52% — pricing, sourcing (nuevos
proveedores homologados) y ramp-up de
produccion propia

Margen de contribucion
De 2,0 M€ a 2,8 M€; logistica se mantiene
relativamente estable en % ventas

Margen post-marketing

De 624 k€ a 1.090 k€ (9% — 13%) —
estructura de costes fijos empieza a
apalancarse sobre mayor volumen

Reduccion pérdida EBITDA

De (1.603) k€ a (1.061) k€ — mejora del 34%;
camino hacia EBITDA positivo FY27P (+383
k€)

14

/INVESTOR PRESENTATION/



/INVESTOR PRESENTATION/

CRECIMIENTO EN DETALLE — PALANCAS DEL PLAN

Crecimiento organico apoyado en cuatro palancas concretas y recurrentes.

Nuevo catalogo

Nuevas familias (teca, roble,
sillas y sofas) que amplian
surtido y con el objetivo de
elevar el valor por pedido.

[

Recuperacion
marketplaces

Recuperacion de cuota perdida
en marketplaces (1,0 M€ en
2024 y 0,5 M€ en 2025) y mejor
posicionamiento en campanas
clave.

Revitalizacion B2B

Recuperacion del canal
mayorista y proyectos a medida,
con pedidos recurrentes y mayor
ticket medio.

HANNUN

Artesta — Europa
Central

Expansion a Alemania y
mercados vecinos via nuevo
proveedor en DE.

15
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NUEVO CATALOGO — MOTOR DE CRECIMIENTO PARA HANNUN EN 2026 FIANNUN

La renovacion y ampliacion de catalogo es una de las palancas clave del crecimiento previsto para 2026, incorporando a proveedores de
calidad con capacidad de acompariar nuestro crecimiento
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PALANCAS DE CRECIMIENTO — B2B Y EXPANSION ARTESTA

HANNUN

Dos motores del crecimiento 2026: reactivacion del canal B2B y entrada de Artesta en nuevos mercados europeos.

Revitalizacion del canal B2B Artesta — nuevos mercados

* Nuevo Head of B2B incorporado para liderar y * Expansién hacia nuevos mercados objetivo en Europa:
profesionalizar el canal. — Benelux

« Desarrollo de una red de agentes comerciales — Chequia
internacionales. — Polonia

« BUsqueda activa de partners wholesale (tiendas * Apalancada sobre la base logistica y de catalogo ya
multimarca) en mercados clave. operativa en Europa Central.

17
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P&L CONSOLIDADO — PROYECCION FY26E-28P

En €000

Ventas netas
Margen bruto
MB %

Gastos logisticos + pasarelas
de pago.

Logistica %
Margen de contribucion
MC %

Marketing + comisiones
market.

Marketing %

Margen post-marketing
Post-mkt %

Gastos de estructura
Estructura %

Otros ing./gastos + ajustes no
recurrentes

EBITDA reportado
EBITDA %

6.814
3.160
46%

(1.165)

17%
1.995
29%

(1.371)

20%
624
9%
(1.921)
28%

(307)

(1.603)
(24%)

8.245
4.303
52%

(1.473)

18%
2.830
34%

(1.739)

21%
1.090
13%
(2.097)
25%

(53)

(1.061)
(13%)

12.961
7.274
56%

(2.169)

17%
5.105
39%

(2.557)

20%
2.547
20%
(2.165)
17%

0

383
3%

17.394
9.846
57%

(2.939)

17%
6.907
40%

(3.436)

20%
3.471
20%
(2.357)
14%

0

1.114
6%

PRINCIPALES DRIVERS DEL PLAN

b Crecimiento de ventas organico

- Ampliacion canales

- Ampliacién profundidad catélogo y contenido

- Seguimiento crecimiento artesta

- Ratio inversion marketing ~20% sobre ventas para sostener crecimiento
[

Mejora de Margen Bruto
- Impacto anualizado previsto de las medidas en implementacion en
2026E

® | ogistica y marketing: costes variables
- Se proyecta ambas partidas estables en % sobre ventas, reflejando su
naturaleza estructuralmente variable

Control de gastos de estructura
- Modelo de negocio disefiado para escalar ventas sin incremento
proporcional de la estructura
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HANNUN

PRINCIPALES SUPUESTOS DE LAS PROYECCIONES FY26-28 - resumen

Supuestos bajo influencia del Consejo de Administracion y de la direccion en la elaboracion de las previsiones

1. Ampliacion de la gama de producto

* Ampliar las referencias de la marca Hannun en
2026-28, segun estrategia ya definida de disefio y
categorias.

» Ampliar la red de proveedores.

* Dotar a Qhands Design, S.L. (adquirida en ago.
2025) de medios técnicos y de personal para
producir nuevas referencias.

* Incrementar las ventas cruzadas: referencias
Hannun en las webs de Artesta y Blenom.

2. Penetrar y desarrollar nuevos canales y
mercados
» Seguir invirtiendo en las webs del Grupo:

funcionalidad, experiencia de usuario,
posicionamiento y visibilidad.

» Desarrollar marketplaces: reforzar plataformas
actuales y originar nuevas.
» Desarrollar el canal B2B.

» Pasar al retail fisico (omnicanalidad): showrooms
y acuerdos con tiendas de terceros; tienda propia
segun evolucion.

» Artesta: Desarrollo del mercado de EE. UU.
Europa Central.

3. Eficiencia operativa

» Nueva plataforma logistica: centralizacién de
envios, reduccion de gastos fijos y mejora la
logistica un minimo del 1% sobre ventas.

* Internalizacion de parte de la produccion: ahorro

de costes de materiales, mayor control de calidad.

» Nuevos proveedores calificados, con mejora de
calidad y margenes obijetivo alineados con el
plan.
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. Evolucion del mercado

Crecimiento del mercado europeo de muebles.

Mantenimiento de la demanda de productos de
disefio artesanal y materiales naturales por parte
del consumidor europeo.

Ausencia de deterioro macroeconémico severo
(recesion o contraccion del consumo privado) en
los mercados principales del Grupo.

PRINCIPALES SUPUESTOS DE LAS PROYECCIONES FY26-28 — supuestos
externos

Supuestos fuera de la influencia del Consejo de Administracion y de la direccion

2. Costes de materiales y logistica

Estabilidad o moderacion de los precios
internacionales de la madera (teca, roble, pino)
sin shocks de oferta ni eventos climaticos
adversos.

Mantenimiento de los costes de transporte
internacional en niveles de 2025, sin disrupciones
logisticas globales significativas.

Ausencia de incrementos arancelarios
significativos sobre importaciones de madera o
muebles en la UE.

HANNUN

3. Entorno regulatorio y digital

» Ausencia de cambios normativos relevantes en
materia de comercio electronico, proteccion de
datos o sostenibilidad que impacten
materialmente el modelo.

* Mantenimiento del acceso a plataformas de
captacion digital (Google, Meta) en condiciones
de coste similares a las actuales.

+ Estabilidad de los tipos de cambio EUR/GBP,

EUR /USD y EUR/DKK en rangos consistentes
con los niveles actuales de mercado.
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PRINCIPALES FACTORES DE RIESGO PARA CUMPLIMIENTO

PROYECCIONES FY26-28

HANNUN

Los factores siguientes podrian afectar sustancialmente al cumplimiento de las proyecciones presentadas en este documento

Demanda real vs. estimada
Un descenso inesperado de la demanda podria afectar directamente a los
ingresos y a la rentabilidad proyectada.

Costes de estructura y materias primas

Subidas no previstas en costes de madera, transporte o estructura que no
se puedan traspasar a tiempo a precios de venta reducirian el margen
EBITDA proyectado.

Cambios regulatorios y arancelarios

Nuevas normativas de comercio internacional, aranceles o politicas
medioambientales podrian requerir inversiones imprevistas o impactar el
modelo de negocio.

Riesgo operativo — cadena de valor
Retrasos o fallos en proveedores clave o en sistemas logisticos afectarian
directamente el crecimiento proyectado.

Incumplimiento del Plan de Negocio

El cumplimiento esta condicionado a la materializacién de las hipotesis
sobre ingresos, margenes y gastos. Su incumplimiento afectaria al negocio,
resultados y valoracion.

Necesidades de financiacion adicional

La Sociedad podria necesitar capital adicional para soportar el crecimiento
proyectado. La no consecucioén tendria efecto adverso en la actividad y
liquidez.

Competencia e intensidad del sector

Actores como IKEA, Maisons Du Monde, Kave Home, SKLUM, entre otros,
mantienen economias de escala que podrian generar barreras o presion en
margenes. La compania presenta una alta dependencia de Google y Meta
para captacion de clientes y generacion de sus ventas.
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HANNUN

Detalle ajustes por items no recurrentes / operativos

Miles de euros FY24 FY25
EBITDA ajustado (1.663) (1.296)
Provisién phantom shares (26) (74)
Gastos con indemnizaciones (244) (25)
Subvenciones - 30
Gastos de ejercicios anteriores (106) (136)
Otros gastos no recurrentes (20) (102)
Subtotal (397) (307)
EBITDA reportado (2.060) (1.603)

Nota: informacién no auditada

Detalle

Los ajustes al EBITDA propuestos por la Direccion tienen como objetivo
analizar la rentabilidad operativa desde una perspectiva de recurrencia. Estos
ajustes incluyen:

- Plan de Incentivos: El impacto derivado de la actualizacién de la provision
del plan de incentivos de la Sociedad.

- Indemnizaciones: Gastos extraordinarios por indemnizaciones de personal.

- Subvenciones: Ingresos por subvenciones recibidas, ajustados para
normalizar el resultado operativo.

- Gastos de Ejercicios Anteriores: * En 2024, incluyeron principalmente la
regularizacion de saldos de balance antiguos de la Sociedad, anteriores al
31 de diciembre de 2023. En 2025, corresponden mayoritariamente a la
regularizacion de existencias derivada del cierre del centro logistico de
Castellar del Valles. Se ha procedido al write-off de articulos de baja o nula
rotacion para optimizar el inventario y eliminar los costes de almacenaje
asociados.

- Otros Gastos No Recurrentes: * En 2024, se integraron en este epigrafe los
gastos asociados a operaciones de fusiones y adquisiciones (M&A).En
2025, incluye el impacto de la revaloracion del valor de los bonos
convertibles de Inveready (65.000 €), los gastos por el traslado entre
almacenes tras el cierre de Castellar del Vallés (aprox. 10.000 €) y el ajuste
de una cuenta de otros deudores en Artesta, S.L. (aprox. 14.000 €), entre
otros conceptos menores.
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HANNUN

Redisenando la
industria del
mueble en Europa

Investors@hannun.com




