Nata

OTRA INFORMACION RELEVANTE

23 de abril de 2025

En virtud de lo previsto en el articulo 17 del Reglamento (UE) n° 596/2014 sobre
abuso de mercado y en el articulo 227 de la Ley 6/2023, de 17 de marzo, de los
Mercados de Valores y de los Servicios de Inversion y disposiciones
concordantes, asicomo en la Circular 3/2020 del ssgmento BME Growth de BME
MTF Equity, se pone a disposicidon del mercado la siguiente informacion relativa
a NATAC NATURAL INGREDIENTS, S.A. (en adelante, “NATAC”, la “Sociedad” o la
“Compaiia”, indistinfamente):

La presentacion corporativa del ejercicio 2024 elaborada por la Sociedad
dirigida a los actuales accionistas y, en su caso, a potenciales inversores.

Esta informacion también estard disponible en la seccidon de “Inversores” de la
pdgina web de Natac.

De conformidad con lo dispuesto en la citada Circular 3/2020 se indica que la
informaciéon comunicada por la presente ha sido elaborada bajo la exclusiva
responsabilidad de la Sociedad y sus administradores.

Quedamos a su disposicion para cuantas aclaraciones consideren oportunas.

En Getafe, a 23 de abril de 2025
ALDABI INVERSIONES, S.L.U. Consejera Delegada

(D. Anfonio Angel Delgado Romero, persona fisica representante)
NATAC NATURAL INGREDIENTS, S.A.

www.natacgroup.com
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B :Quiénes somos?

Somos un grupo empresarial consolidado en el mercado de
ingredientes naturales y especializado en la investigacion,
desarrollo, fabricacién y comercializaciéon de

extractos vegetales y aceites Omega-3 para los sectores
nutracéutico, farmaceéutico, alimentacion, nutricidon animal y
cosmética. El mercado de extractos naturales estd previsto
que crezca en los proximos diez anos a una tasa anual

compuesta de un 9% y el mercado del Omega-3 del 7,6%.

M€ Ingresos Anos de

totales en 2024 historia

Profesi | Proyectos
rofesionales de I+D

Patentes Marcas

Nuestra diferenciacion se basa
en nuestra capacidad para
crear productos innovadores
adaptados a las necesidades
concretas de cada cliente y sus
particularidades especificas.

Plantas de
fabricaciéon

Cotizados en el

BME Growth




B Evolucion

2012

o

2010

Fabrica de
extractos de Olivo
en Palenciana,
Cérdoba.

Apertura
oficina
comercial
EE.UU.

2016

BRANDED
INGREDIENTS
Lanzamiento de
productos con
estudios clinicos.

Horizon 2020

European Union funding

for Research & Innavation

Natac, se establece entre
las 65 pymes mds
Innovadoras de Europa
en Instrumento
PyMEHorizon

2020.

Construccién
de nueva
fabrica
multiproducto
en Hervds,
Extremadura. La
fabrica maés
moderna

del sector.

2022
o

Tta
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2024

Puestaen
marcha de la fabrica
As Somozas, y

comienzo de la
Apertura fabricacion y
oficina comercializacion de
comercial aceite Omega-3.
Singapur. o
Certificacion GMP de
la planta de Hervaés.
A
INCREAL Inicio de las obras de
Adquisicion ampliacién de la
de Inoreal. fabrica de Hervas

Inicio de
actividad

Inicio
de la unidad
de Olivo.

[e]
2013

J

Premio Spain
Startup & Investor
Summit.

Creacion

de un sistema

de calidad propio
revolucionario

en la industria,

para la identificacion
boténica.

FullSpectrum

Lanzamiento
de extractos
que contienen
el perfil
completo de
la planta, un
nuevo hito en
la industria.

o
2017

Entrada
en mercado
asiatico.

]
2021

Obtencion
certificado
orgdnico.

. o mwrm

Cotizacion en
BME Growth

Unién

con IFFE Futura,
dando lugar a un
grupo con 293M de
capitalizacion.

Certificacion GMP+
y Halal de la fabrica
de As Somozas

Proyecto Flagship
Sustainext

2025
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I Presencia internacional

La ubicacién estratégica de
EUROPA

nuestras unidades de produccion, s D N :
1" . .
g 69,41%

I+D y Calidad en Espafia garantiza 895% ¢ —~=?£ TR 838% @ 2

los mds altos esténdares de
calidad y el cumplimiento de las
normas europedas.

92%

Exportaciones
Porcentajes segun ingresos ordinarios
en 2024 /}
Exportaciones Sede Central Oficinas Comerciales Centros de Produccion
Paises a los que exportamos Madrid, Espana Utah, USA Hervas, Espana
nuestros productos Singapur As Somozas, Espana

Cérdoba, Esparia




B . Qué hacemos?

NUTRACEUTICO

42%

Trabajamos en estrecha
colaboraciéon con
empresas de este sector
en el desarrollo propio de
extractos naturales,
innovadores y con solida
evidencia cientifica para
la mejora de la salud
cardiovascular, sindrome
metabdlico, funcién
intestinal, neuroproteccién
y salud articular. Ademadas,
desarrollamos productos
destinados a la salud y
bienestar de la mujer.

FARMACEUTICO

42%

Proveemos ingredientes
activos farmacéuticos
para el desarrollo de
medicamentos a base
de plantas, asi como
moléculas de alta
pureza de origen vegetal
que se emplean como
material de partida para
la sintesis de principios
activos farmacéuticos.

FEED

11%

Contamos con una
amplia variedad de
ingredientes y aditivos
utilizados en la nutricion
animal para mejorar la
calidad de los piensos,
el rendimiento y la
salud de los animales,
tanto de granja como
de mascotas.

FOOD

1%

Ayudamos a nuestros
clientes a desarrollar
alimentos funcionales
innovadores, con claims
en materia de salud
autorizados por la EFSA
(European Food Safety
Authority), teniendo en
cuenta todas las etapas
y dreas necesarias para
el desarrollo exitoso de
un nuevo alimento
funcional.

OMEGA3

1%

En nuestra planta de
Omega-3 de As
Somozas, la mas grande
de Espanfia, producimos
aceites Omega-3 de
calidad Premium, un
ingrediente clave para la
salud cardiovascular, la
proteccioén articular, el
correcto funcionamiento
cerebral y la agudeza
visual. Un mercado con
una alta demanda que
se estima que crezca un
7,6% hasta 2033.

P

Nata

Prestacion de

SERVICIOS

3%

Prestamos servicios de
investigacion y desarrollo
de nuevos ingredientes y
formulaciones para
nuestros clientes y
participamos en
agrupaciones de interés
econdémico, en aplicacion
de acuerdos marco de
colaboracion en el
desarrollo de actividades
de I+D.

o EE

Porcentajes segun ingresos en 2024



Mision

Transferir el conocimiento cientifico
a proyectos sostenibles e
industrialmente viables que creen

valor y mejoren la vida de las personas.

Vision

Ser una compania de referencia
mundial en la mejora de la calidad de
vida aplicando los beneficios de la
naturaleza a través del conocimiento
cientifico.

Valores

Somos un equipo comprometido
y enfocado en el cliente, impulsado
por el afdn de superacion
y la creatividad.




SOCIO DE CONFIANZA

Queremos ser un socio de confianza para nuestros
clientes, producir ingredientes asegurando el
suministro, la calidad, la trazabilidad y la seguridad.
Apostamos por un modelo basado en la innovacion
continua e impulsando la sostenibilidad a lo largo
de nuestra cadena de suministro.

Garantizar el suministro, la calidad y la
seguridad de nuestros productos.

Impulsar la sostenibilidad a lo largo de la

r%’ cadena de suministro de Natac, incluyendo los
principios de Naciones Unidas y los Derechos
Humanos.

@ Impulsar la innovacion y la digitalizacion como
palancas de desarrollo sostenible.

I ES G- Environmental, Social and Governance

NO HAY PLANETA B

Tenemos el firme objetivo claro de reducir nuestro
impacto ambiental implementando estrategias de
bioeconomia circular y reduciendo nuestra huella
de carbono, a la vez que apostamos por caminar
hacia el residuo cero haciendo un uso eficiente de
los recursos naturales.

Aplicar la bioeconomia circular a nuestro
@ modelo de negocio mediante el upcycling de
- materias primas de origen vegetal.

QQ Alcanzar la neutralidad en carbono.

Mejorar la gestiéon de recursos naturales 'y

@ residuos e implementar herramientas y
normas de gestion de los riesgos
medioambientales.

Nata

PERSONAS

En Natac tenemos un firme compromiso con
nuestro equipo humano y con la comunidad que
nos rodea. Queremos hacer de Natac un entorno
atractivo en el que trabajar, fomentando la igualdad,
la seguridad y la formacion, a la vez que generamos
un valor compartido con la comunidad que nos
rodeq, contribuyendo al desarrollo rural, a la lucha
contra la despoblacion y el reto demogrdfico y al
desarrollo econdémico de nuestra comunidad.

[ﬁ Crear empleo de calidad fomentando la
igualdad de oportunidades.

Implementar programas de formacién de
nuestros empleados.

de nuestros trabajadores.

Contribuir al desarrollo local de la comunidad

=5
/?\ Impulsar y garantizar la seguridad y la salud

que nos rodea.
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Nata
B Mercado

Los sectores de extractos naturales EXTRACTOS NATURALES OMEGA-3
y Omega-3 estdn en plena expansién con un

crecimiento significativo en los Gltimos afios.

Ingresos 2030 CAGR 2020-2030 Ingresos 2030 CAGR 2020-2030

+ Actualmente se estd generando un

cambio de tendencia en los hdbitos de
consumo de los clientes hacia productos
mas naturales. Se estd incrementando el -

Factores clave de crecimiento para ambos mercados:
consumo de extractos de plantas frente

a otras alternativas.

1. Creciente inclinacion hacia productos 4. Incremento del ingreso per capita.
naturales. 5. Envejecimiento de la poblaciony
* Elconsumo de Omega-3 esta extendido en 2. Mayor conciencia sobre la prevencion aumento de la esperanza de vida.
todo el mundo, representando una gran en el cuidado de la salud. 6. Aumento de la prevalencia de
oportunidad de mercado. 3. Aumento del gasto en salud y bienestar. enfermedades cronicas.

& ol

Nutracéutica Pharma Feed Food Nutricosmética

LOS MERCADOS DE EXTRACTOS NATURALES Y OMEGA-3 COMPARTEN LOS MISMOS FACTORES CLAVE DE CRECIMIENTO, SECTORES DE APLICACION Y PERSPECTIVAS DE CRECIMIENTO




B Mercado

Tendencia Mercado Mundial Extractos Plantas vs NATAC
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Tendencia Mercado Mundial Omega-3 vs NATAC

2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030 2031 2032 2033

e CEIVICOM e NATAC




I Cadena de

Capacidad de I1+D

El equipo de expertos
de Natac realiza un
trabajo exhaustivo de
investigacion para
identificar y desarrollar
ingredientes naturales
con propiedades
beneficiosas para la
salud. Esta fase es
fundamental para
asegurar la eficacia y
seguridad de
nuestros productos.

Valor

Sostenibilidad y
aprovisionamiento
de materias
primas

La empresa se enfoca
en la obtencion de
materias primas de
origen natural,
garantizando prdcticas
sostenibles en su
aprovisionamiento y
durante todo el proceso
de fabricacion.

Capacidad de
Produccioén

Natac cuenta con las
instalaciones mas
modernas y especializadas
del mercado para la
produccion de sus
ingredientes a través de su
fabrica de Hervas en la que
prosigue con sus esfuerzos
de inversion, ampliacion y
mejora. Adicionalmente,

en el afo 2024 puso en
marcha su planta de
produccion de aceite de
Omega-3 en As Somozas
(Galicia).

Control de
Calidad

La compania ha
desarrollado el sistema
HABOID (Hazard
Analysis Botanical
Identity) que garantiza
la calidad, seguridad,
autenticidad botdnica
y la trazabilidad de los
extractos a través de
los mds rigurosos
sistemas de control.

Eficiencia

Natac ha desarrollado
un modelo de negocio
altamente eficaz tanto
en la produccion de
ingredientes,
aprovechando al
maximo la materia
prima y optimizando el
uso de energia 'y
recursos, como los
procesos de
comercializacion y
logistica.

Nat

arket

Modelo de
negocio vertical

Abarca desde el
proceso de extraccion
de fitoquimicos a partir
de materias primas de
origen natural, el
desarrollo de productos,
y control de calidad
hasta la venta de
ingredientes naturales a
companias
manufactureras.




B Modelo de negocio

Un modelo empresarial sostenible que garantiza el pleno
aprovechamiento de los recursos, convirtiéndolos en
ingredientes de valor afiadido que repercuten en la salud
de las personas.

Bioenergia

Beneficios del modelo:
@ Lider en ingredientes naturales que mejoran la salud y el bienestar.
@ Maximizar la utilizacion de los recursos.
Ingredientes naturales
@ Modelo de fabricacion basado en sostenibilidad y trazabilidad.

@ Reducir el impacto medioambiental.

@ Investigar e innovar en nuevas aplicaciones de las materias primas.




CONSEJO DE ADMINISTRACION

Aldabi Inversiones, S.L.U, representada por D. Antonio Angel Delgado

®

= Romero, Presidente.

3 Idoasis 2002, S.L, representada por D. José Carlos Quintela Ferndndez,
Vicepresidente.

& Inveready Asset Management, S.G.E.I.C,, S.A representada por

D. José Maria Echarri Torres, Vocal.

& Olivri, S.L.P. representada por D. Manuel Urfbarri Zarranz, Vocal.
® .
& D.Juan Antonio Alcaraz Garcig, Vocal.

& Inveready Biotech Ill, S.C.R,, S.A, representada por D. Roger Piqué Pijuan, Vocal.

& D Sergio Pérez SGez, vocall.

Grant Thornton Asesores, S.L.P, Secretario no consejero, representada por
D. Alvaro Rodriguez Calzado.

8 D® Gemma Garcia Vernet, Vicesecretaria no consejera.

COMITE EJECUTIVO Y DE DIRECCION

D. Antonio Delgado Romero, Chief Executive Officer and Co-founder. (*) .

D. José Carlos Quintela Ferndndez, Vicepresident and Co-founder

D@ Belén Blanco Renedo, Chief Sales and Marketing Officer (*)

D Gemma Garcia Vernet, Chief Financial Officer. (*)

D. Francisco Alcain Martinez, Chief Industrial Officer. (*)

D¢ Esther de la Fuente Garcia, Chief Scientific Officer. (*)

D@ Pilar Lara Quintanar, Regulatory Affairs Director.

D@ Carmen Nuevo Comonte, Quality Assurance & Environmental Director.
D. Javier SGnchez Alameda, Human Resources Director.

D. Carlos Saez Lopez, Information Technology Director.

Nota: (*) miembros del Comité Ejecutivo.
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B Cobertura de analistas

Los informes de los analistas sobre la compania estdn disponibles en la pdgina web de Natac, en el apartado Inversores.

4 N\ )
rentaibanco B JBCapitalMarkets
Analista: Analista:

César Sénchez Grande. David Lopez.
Ultimo precio objetivo: Ultimo precio objetivo:
0,84€/acci6n 0,80€/acci6n
oo || oo

\_ J J

( )
€< LIGHTHOUSE
Analista:
Luis Esteban Arribas.
Cvesiome D)
\§ J

No se incluye precio objetivo ya que Lighthouse no hace
recomendaciones.




B :Por qué invertir en Natac? Nata

© 9 © © @ & @

Sectores con fuerte
crecimiento anual

El grupo opera en
sectores que van a
registrar fuertes
crecimientos en los
proximos anos. El
mercado mundial de
extractos vegetales
alcanzard los 97,57 MM
de doélares en 2033,
creciendo a una tasa
compuesta anual del
9%, mientras que el del
Omega-3 se espera que
supere los 68,86MM de
doélares en 2029, a una
tasa compuesta anual
del 7,6%.

Espectacular
evolucion

Natag, lider en el
mercado de
ingredientes
saludables, ha crecido
a una media anual
superior al 31% durante
los Gltimos cinco arios
gracias a la eficiencia
en |os procesos
productivos de sus
plantas de produccion.
La compania cuenta
con una cartera
diversificada de
clientes
internacionales, que
son a su vez lideres en
sus respectivos
sectores.

Fuerte atomizacion
y barreras de
entrada

El sector de los
extractos de plantas
estd muy fragmentado
lo que abre las puertas
al crecimiento via
adquisiciones. Ademds,
es un sector con
importantes barreras
de entrada debido al
know-how propio del
mercado y a la
necesidad de realizar
fuertes inversiones en
capex.

Consolidacion
en el sector
farmacéutico

Se ha alcanzado un
acuerdo con una
farmacéutica
americana para la
comercializaciéon de
un medicamento
huérfano basado en
un extracto fabricado
en exclusiva por
Natac.

Ademds, la compania
ha obtenido la
certificacion GMP
para la fabricacién
de APIs (Ingredientes
Farmacéuticos
Activos) lo que le
permitird acceder a
un mercado mas
amplio y con
mayores margenes.

Entrada en
Omega-3

El grupo ha puesto
en marcha la mayor
planta de
produccién de
aceites Omega-3 de
Espana. La apertura
de esta factorig,
ubicada en As
Somozas (La
Corufa), permitirg
incrementar el
volumen de

operaciones para los
proximos anos.

Innovacion
constante

La innovacion es un
pilar fundamental
para Natac. La
compafia ha
desarrollado mds de
40 proyectos de
investigacion y lidera
en la actualidad
Sustainext, el primer
proyecto insignia que
Europa concede
integramente a
Espanay que
transformara la
planta de Hervés en
la biofactoria de
extractos vegetales
mds moderna,
digital, innovadora y
sostenible del
mundo.

[ i d

SustaiNext ™

Compromiso
ESG

En Natac, la
sostenibilidad forma
parte de nuestro ADN.

Estamos comprometidos
con alcanzar un modelo
productivo que impacte
positivamente en la
sociedady el clima, y
que genere valor
compartido con la
sociedad y la
comunidad local.




B Evolucidon del modelo de negocio Nata
en 24 vs 23

% Distribucion de la cifra neta de % Distribucion de la cifra neta de
negocios por segmentos de negocio negocios por geografias 2024
2024 REGION GEOGRAFICA 2024 2023 %VAR
Venta Producto
ESPANA 2.908.28152 2123.988,18 36,93%
\
\ EUROPA (*) 24.096.284,78 12.233.573,91 96,97,%
ASIA 4140.263,69 5.343.654,28 -22,52%
LATAM 430.050,80 199.126,66 1597%
NORTEAMERICA 3.108.655,90 298473234 415%
RESTO DEL MUNDO 32.913,07 10.393,95 216,66%
PRODUCTO 34.716.449,76 22.895.469,31 51,63%
Prestacion de Servicios
Servicios 1134.555,58 3.659.505,77 -69,00%
TOTAL 35.851.005,34 26.554.975,08 35,01%
B rormacéutico: 42,19% I Food:1,53% [ Europa: 69,41% B (ATAM:1,24%
[ Prestacion de Servicios: 3,16% I omega-3:0,40% B Espana: 8,38% M Asia:m93%
B reed10,87% Resto del Mundo: 0,09%
B \utraceutico: 41,84% B Norte América: 8,95%

*) EEE, espacio econémico europeo.
15




B Evolucidn del negocio por sector
y mercado de extractos vegetales

Nata

Science to Market

Ingresos por Sector Ingresos por Mercado
16.000.000,00
30.000.000,00
14.000.000,00
25.000.000,00
12.000.000,00
10.000.000,00 20.000.000,00
8.000.000,00 15.000.000,00
6.000.000,00
10.000.000,00
4.000.000,00
5.000.000,00
2.000.000,00 I I I I
000 __II . - .- L. I i1 w 1N aln 1 1 [ I IR KA “ i |
2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

WMOTROS MFEED MFOOD MNUTRACEUTICO MPHARMA mOMEGA-3 W PRESTACION DE SERVICIOS HMAPAC MESPANA MEUROPA MLATAM m NORTE AMERICA

La caida en el mercado de USA y Pharma viene explicada por un cambio en la
localizacién del centro de compras de uno de nuestros principales clientes de este sector.
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B Evolucion cifra de negocio y EBITDA normalizado

35.000,00

30.000,00

25.000,00

20.000,00

15.000,00

10.000,00

5.000,00

Importe Neto de la cifra de negocios y EBITDA

35.851,01

13.816,18

26.554,98

22.408,97
20.359,00
9.411,76
17.583,11
8.021,33
14.072,36 7.621,42
7.253,63
7.578,97
2.545,62
2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

mmmmm CIFRA DE NEGOCIO @@= EBITDA NORMALIZADO

Datos en miles

Nata

EBITDA y % crecimiento EBITDA

500%

13,82 450%

442,74%
400%

350%

300%
269,72%

7,62 250%

7,25
215,10%

199,39% 200%

184,95%
150%

2,55 100%

70,04%
50%

2 0% 0%
2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

N EBITDA NORMALIZADO e CRECIMIENTO EBITDA

1
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B Evolucién Ventas/Empleados

40.000.000

35.000.000

30.000.000

25.000.000

20.000.000

15.000.000

10.000.000

5.000.000

0

Evolucién Ventas [ N° empleados

133
84 90
63
g 36

2018 2019 2020 2021

I |Importe neto de la cifra de negocios

152

2022 2023

e N° Empleados

2024

171

225
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25

Nata

Science to Market



BN Evolucioén cifra de negocios de Extractos Vegetales Natag

Evolucién Crecimiento Ventas Natac vs Sector de Extractos Vegetales

500%
400%
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100%

0%
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@ CRECIMIENTO DE VENTAS NATAC

MEDIA DEL SECTOR




Bl Evolucion grado cumplimiento de previsiones Nata

COMENTARIOS
El Grupo obtuvo en 2024 una cifra de negocio de 35,85 millones de euros,

. o o » PRINCIPALES KPIS FINANCIEROS 2024E GRADO DE
lo que supone un 86% de cumplimiento del objetivo de facturacion. La (cifras en Millones de Euros) CUMPLIMIENTO
desviacion se explica fundamentalmente por el retraso en las ventas de Ingresos 270 _ 85,97%
Omega-3 debido a los plazos requeridos para la aprobacion de las EBITDA Normalizado® 14,30 _ 96,62%
certificaciones de calidad. Free Cash Flow Operativo ajustado** 12,00 _ 54,89%

* EBITDA Normalizado se define como el EBITDA registrado excluyendo los costes no recurrentes.
ASimiSmO, el EBITDA normalizado ha sido de ]3[82 millones de euros, lo ** El Free Cash Flow Operativo Ajustado se calcula como EBITDA Normalizado - CAPEX recurrente.
que representa un 97% de cumplimiento. En este sentido cabe destacar
que, a pesar de haber una desviacién en el nivel de facturacion respecto
al estimado, apenas ha habido variacién en el EBITDA debido a un
eficiente modelo de fabricacion.
PRINCIPALES KPIS FINANCIEROS GRADO DE
(ci . ) 2023E 2023R
Por Ultimo, el Free Cash Flow esperado se sitla en el 55% de grado de Cifras en Millones de Euros CUMPLIMIENTO
consecucién, debido al impacto por la inversién en CAPEX para la Ingresos 28,60 26,56 93%
ampliacién de la fabrica de Hervas y la finalizacién de la construccion de EBITDA Normalizado* 9,00 105%
la planta productiva de Omega-3. Free Cash Flow Operativo ajustado** 6,70 105%
* EBITDA Normallizado se define como el EBITDA registrado excluyendo los costes no recurrentes.
** El Free Cash Flow Operativo Ajustado se calcula como EBITDA Normalizado - CAPEX recurrente.




B DFN / EBITDA -2024 Nata

sin Préstamos Composicion de la Deuda Financiera
Convertiblesy
Subvenciones

Consolidado
sin Subvenciones

Consolidado

Consolidado sin Consolidado sin Préstamos
Total Deuda 80.119.935,98 67.624.799,45 57.322.786,49 Subvenciones Convertibles ni Subvenciones
Tota Efectivo 568.983,09 568.983,09 568.983,09
Total Deuda Neta 79.550.952,88 67.055.816,35 56.753.803,39
EBITDA 13.816.177,07 13.816.177,07 13.816.177,07
DNF/EBITDA 5,76 4,85 an

Corto plazo Largo plazo Corto plazo Largo plazo
DFN ajustado(*) DFN ajustado(**)
EBITDA normalizado EBITDA normalizado

*) DFN excluyendo subvenciones

ol = '? Pt 4 **) DFN excluyendo préstamos convertibles y subvenciones




B Principales Magnitudes Financieras Nata

Ingresos totales EBITDA normalizado
40,00
2021 2022 2023 2024 35,85 16,00
35,00 13,82
Ingresos Totales 20.359 22.409 26.555 35.851 14,00
EBITDA normalizado 8.021 7,621 9.412 13.816 30,00 26,55 12,00
Margen EBITDA normalizado 39,40% 34,01% 35,44% 38,54% 25,00 2036 2241 10,00 941
Total Activo 43.022 70.500 128.076 135.312 20,00 17,58 800 725 8,02 7,62
Existencias 7.694 13.471 15.672 18.652 15.00 14,07
’ 6,00
i i * * 4,33
Patrimonio Neto (17.074) (16.168) 43.971 42,697 1000 758 200
Deuda Financiera Total 55.800 77.445 74.790 80.119 ' 2,55
5,00
Deuda Financiera Neta 49710 72.614 49387 56.754 I 200
PN/ DFT 30,60% 20,88% 58,60% 53,39% 000 0,00
N 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
DFN / EBITDA normalizado 6,20 9,63 525 4,11
Datos en millones de euros
Datos en miles de euros
*El Patrimonio neto negativo correspondiente a los afios 2021 y 2022 surge como DFN/EBITDA
consecuencia de la ampliacién de capital que se llevé a cabo en el afio 2021 en NATAC
CORPORATION S.a.r.l., matriz anterior del Grupo (actualmente fusionada con Natac Natural
Ingredients S.A.), mediante la aportacién no dineraria realizada por los accionistas de la DFN/EBITDA NORMALIZADO
sociedad Grupo Natac S.L.U. (sociedad fusionada actualmente con Natac Corporation
S.a.r.L.y Natac Natural Ingredients S.A.). 12
Esta aportacion no pudo ser considerada a efectos consolidados como una combinacién de 10

negocios, ya que no suponia un cambio del control efectivo del Grupo, por lo que la
diferencia de primera consolidacidn tuvo que ser contabilizada en cuentas de reservas.

U« £ o\ 2021 2022 2023 2024 -




B Plan 2025-2026 Nata

ESTIMADOS 2025 2026 l@
Ny
Total ingresos >55 M€ >68 M€ 60,00
EBITDA normalizado >20 M€ >26 M€
50,00
13,82
40,00
CRECIMIENTO ANUAL 2023 — 2024
30,00 9,41
Total ingresos 35,01% 600 7,62
EBITDA normalizado 46,80 % 20,00 7,25
4,33
10,00 255
CRECIMIENTO INTER-ANUAL 2020 — 2024 -
) 0,00
Totalingresos 20'86 % 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
EBITDA lizad o,
normatzace 28,69 % m Total ingresos EBITDA normalizado

A %3‘ ] Datos en millones de euros




B Plan de negocio

Puesta en marcha de
la planta de Omega-3

Finalizacién y puesta en marcha
de la planta de Omega-3 en As
Somozas y comienzo de la
comercializacion de productos
de Omega-3 en el tercer
trimestre de 2024.

Omega-3 permitird al Grupo
ofrecer un nuevo producto en el
mercado, generando sinergias
de dos maneras:

(i) ofreciendo a los clientes
actuales un nuevo producto.
(i) Captando nuevos clientes
centrados en Omega-3, a
quienes ofrecerd una amplia
cartera de extractos naturales.

o

Acuerdo con farmacéutica
americana: incremento del
volumen de operaciones

Una empresa farmacéutica
estadounidense ha recibido
autorizacion de la Administracion
de Alimentos y Medicamentos
(FDA) y de la de la Agencia
Europea de Medicamentos (EMA)
para la fabricacion de un
medicamento que requiere de un
extracto Unico producido por
Natac a partir del olivo. Esto
representa un hito

fundamental para el Grupo ya
que conllevard mds ventas de
producto a largo plazo para este
cliente.

Entrada en el mercado
de produccién de APIS

Entrada en el sector de
produccién de APIS (Active
Pharmaceutical Ingredients)
gracias a la certificacién GMP
que permitird a Natac acceder
a un mercado farmacéutico
mds amplio, especializado en
APIS para medicamentos
hechos a partir de plantas.

Aumento de ingresos por
nuevos mercados

Incremento de ingresos en los
sectores en los que ya
comercializa productos
gracias a su expansion en
nuevos mercados. El Grupo
también planea agregar
nuevos productos a su
portfolio, lo que le permitiré
ofrecer una gama mas amplia
y aumentar su base de
clientes, tanto en nGmero
como en ingresos.

Ampliacion de la fabrica
de Hervaés - Sustainext

La ampliacion de la fabrica de
Hervés como parte del
proyecto europeo Sustainext
permitird incrementar los
ingresos a partir de 2027 al
duplicarse la capacidad de la
planta con un consumo
adicional de recursos
marginal. Gracias a la
optimizaciéon del proceso
productivo no solo se
maximizard el valor de la
biomasa, sino que se
mejorardn los mdrgenes.

¢
‘3‘ SustaiNext
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B Sedes Nata
EUROPA 311 CENTROS DE PRODUCCION AMERICA APAC .
Sede Central Oficina Comercial Oficina Comercial
Av. Rita Levi Montalcini, 14 Ctra. Cordoba-Mdlaga Km.98, 14915 2825 E Cottonwood 3 Shenton Way, #08-04
28906 - Getafe El Tejar, Cordoba, Espana Pkwy Suite 500 Shenton House
Madrid, Espana Salt lake City, UT 84121 Singapur
+34 918 276 470 Poligono Industrial Las Cafadas, USA 068805 Singapur

10700 Hervas, Cdceres, Espania

Parque Empresarial de As Somozas,
Parecla 6-6A 15565 As Somozas,
La Coruna, Espana




B Glosario de términos Nata

= TOTAL DEL IMPORTE DE LA CIFRA DE NEGOCIOS = DFN

Ingresos — venta de producto: ingresos derivados de comercializacion de extractos Acrénimo de Deuda Financiera Neta, que indica el nivel de deuda financiera de Grupo

naturales de origen vegetal y Omega-3. Natac Natural Ingredients consolidados. Esto es, la suma de toda la deuda de todo el
grupo a nivel consolidado con entidades de crédito u otros acreedores financieros,

Ingresos - prestacion de servicios: ingresos derivados por las prestaciones de servicios que financiacion publica, arrendamientos financieros operativos y financieros, menos la caja

realiza NATAC para sus clientes y por la participacion en agrupaciones de Interés y activos equivalentes.

Econdmico, en aplicacion de acuerdos marco de colaboracion en el desarrollo de

actividades de 1+D. = DFN/EBITDA

Ratio que mide la capacidad de una compania de hacer frente a su deuda.

= EBITDA
= FCF (Free Cash Flow Operativo Ajustado)

Amortization (beneficio antes de intereses, impuestos, depreciaciones y amortizaciones)
que se calcula como el resultado de explotacion — (amortizacion de inmovilizado) -
(Pérdidas, deterioro y variacion de provisiones por operaciones comerciales) — (Otros
resultados).

Proporciona una vision de la cantidad de efectivo que una empresa puede generar
después de cubrir sus gastos operativos y de inversion.

= EBITDA normalizado

EBITDA normalizado es una medida utilizada en el andlisis financiero que ajusta el EBITDA de
una empresa para reflejar su rendimiento operativo habitual / regular, eliminando aquellos
elementos extraordinarios, no recurrentes o no afectos a la actividad de la compania.
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