making science

Madrid, a 31 de julio de 2025

Making Science Group, S.A. (en adelante, “Making Science”, “Making Science Group”, la
“‘Compafiia”, o el “Grupo”), en virtud de lo previsto en el articulo 17 del Reglamento (UE) n°® 596/2014
sobre abuso de mercado y en el articulo 227 de la Ley 6/2023, de 17 de marzo, de los Mercados de
Valores y de los Servicios de Inversion, y disposiciones concordantes, asi como en la Circular 3/2020
del segmento BME Growth de BME MTF Equity (en adelante, “BME Growth”), por medio de la
presente pone en conocimiento la siguiente informacion:

OTRA INFORMACION RELEVANTE

Con el objetivo de ofrecer mayor transparencia y de proveer de informacién recurrente al mercado de
valores, la Compafia comparte la presentacion de resultados del primer semestre de 2025.

La presentacion de resultados se ha programado a través de una conferencia telematica o webinar
donde su Consejero Delegado explicara en detalle los resultados del primer semestre de 2025 y
estara abierta a todos aquellos inversores, analistas y personas interesadas, que podran seguir dicha
presentacion online y realizar las preguntas que consideren oportunas.

WEBINAR PRESENTACION DE RESULTADOS DEL PRIMER SEMESTRE DE 2025
FECHA Y HORA: 31 DE JULIO DE 2025, 10:00 AM
INSCRIPCION AL WEBINAR:

https://lzoom.us/webinar/register/WN_wPKLca1KSzSXb1yXFOUUIw

En cumplimiento de lo dispuesto en la Circular 3/2020 del BME MTF Equity se deja expresa
constancia de que la informacién comunicada por la presente ha sido elaborada bajo la exclusiva
responsabilidad de la Sociedad y sus administradores con cargo vigente.

Atentamente,

José Antonio Martinez Aguilar
Consejero Delegado de Making Science Group, S.A.


https://zoom.us/webinar/register/WN_wPKLca1KSzSXb1yXFOUUIw
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RESULTADOS

José Antonio Martinez Aguilar
CEO Making Science

PRESENTACION A INVERSORES




AVISO
LEGAL

Este documento y la conferencia de resultados (incluyendo el
turno de preguntas y respuestas) pueden contener declaraciones
o informacién de cardcter prospectivo (en adelante, la
“Informacién”) relativas a MAKING SCIENCE GROUP, S.A (en
adelante, “Making Science” o la “Compaidia”). Esta informacién
puede incluir previsiones y estimaciones financieras basadas en
suposiciones o declaraciones sobre planes, objetivos 'y
expectativas que hacen referencia a diferentes asuntos, como la
base de clientes y su evolucién, el crecimiento orgdnico, las
posibles adquisiciones, los resultados de la Compardia y otros
aspectos relacionados con la actividad y la situacién financiera
de la Compaidia. La informacién puede identificarse en algunos
casos mediante el uso de palabras como  “previsiéon’,
“expectativa”, “anticipacion’, “proyeccién’, “estimaciones”, “plan” o
expresiones similares o variaciones de dichas expresiones.

La Informacidn refleja el punto de vista actual de Making Science
con respecto a eventos futuros y, como tal, no representa ninguna
garantia de cumplimiento futuro, y estd sujeta a riesgos e
incertidumbres que podrian causar que los desarrollos y
resultados finales difieran materialmente de los expresados o
implicitos en dicha Informacién. Estos riesgos e incertidumbres
incluyen los identificados en los documentos que contienen
informacién mds completa presentada por Making Science, como
las Cuentas Anuales o el Documento Informativo (enero de 2020).

Salvo en la medida en que lo requiera la ley aplicable, Making
Science no asume ninguna obligacién de actualizar publicamente
el resultado de cualquier revisién que pudiera realizar de estas
manifestaciones para adaptarla a hechos o circunstancias
posteriores a este documento, incluidos, entre otros, cambios en
el negocio de la Compariia, en su estrategia de desarrollo de
negocio o cualquier posible circunstancia sobrevenida.

Este documento y la conferencia de resultados (incluyendo el
turno de preguntas y respuestas) puede contener informacién
financiera resumida, non-GAAP o informacién no auditada. La
informacidén contenida en el mismo debe leerse en su conjunto y
en conjunto con toda la informacién publica disponible sobre la
Compaiiia, incluyendo, en su caso, otros documentos emitidos por
la Compaidia que contengan informacién mds completa. Ni este
documento y la conferencia de resultados (incluyendo el turno de
preguntas y respuestas) ni nada de lo aqui contenido constituye
una oferta de compra, venta o canje, o una solicitud de una
oferta de compra, venta o canje de valores, o una recomendacién
0 asesoramiento sobre ningun valor.

making
science

2



indice
de contenidos

Avance de resultados del 1S 2025

01 Vision general de la empresa

02 El mercado publicitario

03 La Inteligencia Artificial en Making Science
04 Resultados del 1S 2025

05 Guidance 2025y Plan 2027

ANexos

making
science

3 I



01

Vision general
de la empresa
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JQuienes

Making Science Group es una consultora

de Marketing y Tecnologia que ayuda a las

somos?

Making Science es una empresa de
aceleracion digital internacional con mas
de 1.200 empleados y presencia en 18 paises.

El negocio de Making Science se enfoca en
los mercados en alto crecimiento de
publicidad digital, analitica de datos, comercio
electrénico y cloud.

FT FINANCIAL 1000 EUROPFE’S
ME FASTEST GROWING
statista%a COMPANIES 2023

EURONEXT

Ticker: ALMKS

BME Growth _,.

Ticker: MAKS

empresas a acelerar sus capacidades digitales

making
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1.200+

Empleados

850+ 18

Clientes Paises

25

Oficinas

274 M €

Ingresos
en 2024

14,3 M €

EBITDA recurrente
en 2024
5 I




Nuestras Lineas de Negocio

Lineas de Negocio

Making Science durante los ultimos afios ha
desarrollado diferentes lineas de negocio:

o Todas las lineas de negocio son rentables y crecen a

DIGITAL MARKETING CLOUD, SOFTWARE doble digito
AND ADTECH AND CYBERSECURITY

° Se ha definido nueva estructura con COOs globales
por linea de negocio

° Se esta definiendo un plan de crecimiento y de
negocio para cada una de ellos

° Se desarrollado una nueva web corporativa, con una
nueva web de inversores, nuevos videos corporativos y
de clientes, e informacion adicional sobre los
diferentes negocios, clientes y las actividades ESG de
Making Science:

RAISING TECH


https://www.makingscience.com/corporate/

Servicios de Making Science
Capacidades 3602

Brand Identity and
Values

User Experience &
User Interface
(UX & UI)

Data Segmentation &
Activation

Platform
Development
& Infrastructure

Machine Learning,
Al & Gauss

Paid Media Campaign
Management &
Programmatics

Content
Production, Photos,
Videos

Feed Generation
for Digital
Marketing

iﬁﬁ_

Analytics, CRO,
Dashboarding
& Big Data

SEO Positioning
(Search Engines)

Paid Media Campaign
Management &
Programmatics

Platform
Development

Lifetime Value &
& Infrastructure

Customer
Management

Social Media &
Community
Management



Nuestro Flywheel

Lineas de actividad complementarias
y de alto crecimiento que refuerzan la propuesta de valor al cliente ‘

making
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Contamos con un gran numero de ingenieros de software,
ingenieros de datos y cientificos de datos que desarrollan
plataformas digitales y tecnologia propia

Tecnologia, Cloud
y Software

AdTech y MarTech
Marketing Digital (tecnologias de
publicidad y marketing)
Nuestro acceso a los negocios de los
clientes y nuestras asociaciones
tecnologicas generan mas ideas y
oportunidades para nuevas aplicaciones de
nuestra experiencia en marketing digital

Nuestras capacidades de MarTech, AdTech
y Datos nos diferencian de las agencias
tradicionales

8 I



Algunos de nuestros clientes

Creamos valor a traves de soluciones integradas para ofrecer una experiencia 360 ‘
grados, orientada a resultados

making
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INDITEX MAPFRE  MaxMara  PULL&BEAR O MARINA RINALDI SAMSUNG

vodafone
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Trabajando con las mayores plataformas mundiales

Tenemos experiencia en todos los canales del ecosistema digital ‘
Somos partners de los principales - —— ;“c?é‘,',’;%
actores tecnolégicos del sector, lo oogle Google Marketing Platform Google Google Q

cual nos brinda una visién E Partner 0 i CSSPartner  CocsleCowd  security

completa del ecosistema de la

publicidad digital.

Business Partner

Partners
Partners

de activacion

full funnel Collaborators

de manera que podemos ofrecer

las ultimas novedades del Partners full stack _ @ covrentsousne QO Infinity A Optimizely  {* TEALILM
mercado y el mejor trato por

parte de los partners. i Partner ‘.ldiy{,‘i%'ﬂic O sz s =" SMARTLY.IO  SISTRIXQ EEB TASTY

ol

TARGET
B Microsoft| Advertising @narmer o't QuantumMetr\c S_F:el_—l—_ walmeric a Petal Ads '

Google




Making Science es cada vez mas global

= Stockholm Sk “n
Gothenburg iekzink aan
Tiblisi 422"

Copenhagen
Oslo

Hamburg

Dublin .—@ .
London -———@Z) mti « »
Paris .——© .

Madrid
Barcelona

Chicago
Miami
5 Mexico City .__©

Mallorca ms
Alicante Milan men
Valencia Padua mms

Corufa Rimini

g

Sao Paulo



Nuevos reconocimientos y afiliaciones

making

MADRID

*****

POR SU COMPROMISO CON EL

PLANETA, LAS PERSONAS, EL : p-
et FRRRonlS. g Empresas Espainolas

EMPRESA CERTIFICADA




Evolucion

La compafia esta en su fase 3

Ingresos (millones de euros)

éQué la caracteriza?

SE OBTIENE MUCHO
LA COMPANIA SE MAYOR
DOBLA EN TAMANO i APALANCAMIENTO
CADA OPERATIVO Y
3 0 4 ANOS ECONOMIAS DE
ESCALA

LA COMPANIA YA ES|
MUY GRANDE Y
DIVERSIFICADA

LA COMPANIA
PUEDE DAR
SERVICIO A
CLIENTES MAS
GLOBALES Y MAS
GRANDES

LA LOCALIZACION
GEOGRAFICA DE
LOS RECURSOS DE
LA COMPANIA LA
HACEN MAS
RENTABLE

LA COMPANIA SERA
MAS RENTABLE

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027

FASE 1 FASE 2 FASE 3

Esta grafica se muestra a efectos ilustrativos
y NO supone en ningun caso guidance sobre
el comportamiento futuro de la compafia
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Mercado publicitario de 1 billon de dolares en 2025:

Todo el crecimiento es digital
El crecimiento en 2025 sera digital: 77.000 M$.

Los 100 mayores anunciantes suman cerca de 100.000 M$

1250

1000

750

500

250

2022

Total YoY Growth [l Digital Ad Spending [l Traditional Ad Spending

2023

2024

2025

$1.206 50.0%

$1.127

40,0%

30,0%

20,0%

10,0%

0,0%
2026 2027
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Previsiéon global de
inversion publicitaria,
2022-2027 (US$ mil M y
% de variacion)

Source: eMarketer
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Google, Meta y Amazon

dominan la inversion publicitaria online

Suman mas de 500.000 millones de ddlares en 2024

Google
Meta
Amazon
TikTok
Alibaba
Microsoft
Apple Ads
Snapchat
X (Twitter)
Trade Desk
Baidu
Pinterest
Yahoo
Linkedin

Tencent

100

Ingresos (miles de millones USD)

150

240

250

making
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Top 15 plataformas por
ingresos en publicidad
digital (2024)
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EE.UU. domina la inversion digital global en 2024,
seguido por China y Reino Unido ‘

EE.UU. y China mantienen su liderazgo, mientras Europa muestra una
distribucion diversa y LatAm y Asia emergente ganan visibilidad en el ranking refonce

EE. UU. . .
China Ranking mundial de

Reino Unido inversion en publicidad
Japon digital por pais (2024)
Alemania
Francia Source: eMarketer
Canada
India
Brasil
Corea del Sur
Italia
México
Indonesia
Espafia
Rusia
Paises Bajos
Arabia Saudita
Turquia

0 100.000 200.000 17 -
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La Inteligencia
Artificial en
Making Science
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La Division de
Tecnologia

Combina la experiencia empresarial con la ciencia de
datos para ofrecer soluciones avanzadas basadas en IA
aplicadas al marketing.

Con RAISING, la empresa se posiciona como referente
mundial en transformacion digital. Diferencia a Making
Science de la competencia afiadiendo una division
tecnologica independiente y valiosa al negocio original
de marketing digital.

> NADIE TIENE NUESTRA TECNOLOGIA <

19




' ad

s‘lf? machina

A gauss ai

trust
(W] generative ai

Maximizar el rendimiento de
las campanas de publicidad
en linea.

*

IBEROSTAR

HOTELS & RESORTS

+15% ventas

DECATHLON

+38% ingresos

Ad-machina es una tecnologia integral que utiliza IA
Generativa para el end-to-end de los activos creativos
digitales. Automatiza el proceso de creacién, activacion,
medicidén y optimizacion de creatividades en funcién de su
rendimiento en las principales plataformas de marketing
(Google Search, Performance Max, Meta, TikTok) ayudando a
alcanzar los objetivos de marketing de forma mas eficiente y
rentable.

Mide el impacto de las acciones de
marketing y ayuda a planificar la
inversion.

®

Carrefour
+45% nuevos clientes

RIU

HOTELS & RESORTS

+250% ingresos

Gauss Al es una plataforma que recopila, organiza y analiza
grandes volumenes de datos empresariales. A través de
algoritmos de inteligencia artificial y aprendizaje automatico,
Gauss Al identifica patrones, tendencias y correlaciones en
estos datos, proporcionando a las empresas informacion
valiosa para la toma de decisiones.

making
science

Genera contenig:lg,de calidad a
escala con revision humana.

TIGER OF SWEDEN

»
WwEC
COMPONENTES

1903

+100% de visibilidad SEO +21% ventas

Trust Generative Al es una plataforma de IA
Generativa que ofrece un espacio corporativo privado
para crear contenidos a escala: paginas web seo
friendly, emails de ventas, informes, blogs..
Aprovecha los datos propios de la empresa para
almacenar, validar y optimizar el contenido de forma 20
segura, con un humano en el bucle.



Al FOR MARKETING ESPECIALIZACIONES CLOUD Y EXPERTOS
CERTIFICADOS
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Herramientas de IA

Los empleados de Making Science tienen acceso a todas las herramientas de 1A ‘
Mas nuevas para aumentar la productividad y mejorar la satisfaccion del cliente

making
science

Go gle .ChatGPT € Claude

. Chatbot Al assistant Chatbot Al assistant
[ ] [ ]
Gemini -
Chatbot Al assistant, integrado en 1 : :
e J Copilot & GitHub Copilot

Chatbot Al assistant, integrado  Asistente de codificacion con IA

Google Agentspace en la suite de Microsoft

Nueva IA agéntica que une
potentes agentes de IA, busqueda \ Midi B
y datos empresariales idjourney
KA

. ; runway
Primera empresa en lberia en
adquirir el producto Generacion de imagenes Generacién y edicion de video
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Lo mas destacado de H1 2025

Crecimiento sostenible
del EBITDA

EBITDA recurrente

77M€

en H1 2025

MANTENIMIENTO EL
OBJETIVO DE 17-18
MILLONES DE EUROS

Gran impulso en
Inteligencia Artificial

RAISING

s","?’ ?n%china

A\ gauss ai

trust .
generative al

NADIE TIENE NUESTRA
TECNOLOGIA

Entrada de accionista

Onchena, SL

Publicado el dia 26 de febrero
en BME Growth

&

ACCIONISTA CON MAS
DE UN 5%

Dia del Inversor 2025
celebrado en Madrid

INVESTOR DAY
Inne

“Crecimiento, Innovacién y Valor”

PRIMER DiA DEL
INVERSOR DE MAKING
SCIENCE




Resultados H1 2025

Consolidado

Resultados (H1 2024 vs. H1 2025)

+40% B H12024 [ H12025
€174,6

+3%

€36,7

€357

Ingresos Margen bruto

€7,3 €77

EBITDA recurrente

making
science

El crecimiento sostenido de los
ingresos y del margen bruto, junto
con el control de los costes
operativos, impulsé el mayor
semestre de EBITDA en la historia
de Making Science




Resultados H1 2025

Negocio Core

Resultados (H1 2024 vs. H1 2025)

+43% B H12024 [ H12025
€170,2

+5%

€119,2

€35,5
€337

Ingresos Margen bruto

making
science

El crecimiento significativo en
nuestro negocio demuestra la
fortalezas de nuestras operaciones
principales (hegocio Core)

+10%

€7,6
€70

EBITDA recurrente



Resultados H1 2025

Negocio Core por segmento

Espaia (H1 2024 vs. H1 2025)

-2%
W H12024 [ H12025
€67,9

€69,4

+15%

€20,1

esy; €5

Ingresos Margen bruto EBITDA recurrente

Internacional (H1 2024 vs. H1 2025)

+105% g H12024 W H12025
€102,3

+14% ex.
Georgia
-5%

€16,1

€15,3

+34%

€2,5
€1,9
mm

Margen bruto EBITDA recurrente

Ingresos




Estabilidad de los ingresos

Margen bruto historico

Estructuras tarifarias

La estructura de las comisiones de servicio puede variar
considerablemente en funcion de cada caso, cliente y empresa, pero en
general pueden distinguirse las siguientes:

Fees Recurrentes: Las tarifas se cobran en funcion de la
dedicacion/disponibilidad de recursos (por ejemplo, gestion de
campafas, compra de medios, analisis e informes,
mantenimiento, implantes y tiempo dedicado). Tienen
continuidad en el tiempo y, por tanto, alta recurrencia.

Proyectos: Honorarios fijos por proyecto. Estan asociados a la
realizacion de una serie de tareas con un objetivo concreto y
en un plazo limitado (por ejemplo, auditorias, estrategia,
campafas especificas, desarrollo web o de apps y
migraciones).

Entre el 80 y 85% de los ingresos de servicios
que obtiene Making Science son bajo el modelo
de cuota recurrente mensual, lo que explica la
alta previsibilidad de nuestros ingresos
trimestre a trimestre.

making
science

Margen bruto trimestral (Core) (millones de euros)

20,0
180 178 17,7
16,6
15,3

147 145 14,9
ey 13,4 13,6

[28 80 81

86 78 75

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2
2022 2022 2022 2022 2023 2023 2023 2023 2024 2024 2024 2024 2025 2025

Internacional [l Espafia

28 I



Resultados H1 2025

Inversiones: E-Commerce & Products

making
science

Ventis sigue siendo rentable
Resultados (H1 2024 vs. H1 2025) G TR TR R

[l H12024 [l H12025
-20%

€5,5

La disminucion del margen
bruto es consecuencia del
reconocimiento de costes en
logistica y comisiones a
algunos canales.

-40%

€2,0
. )

Ingresos Margen bruto

-80%

EBITDA recurrente



Gastos no recurrentes

Principales grupos de gastos

Gastos no recurrentes

MSG Consolidado (€ '000) 1Q24 2Q24
Operaciones Corporativas 26 66
People & Culture 7 50
Varios 38 2
Donaciones 17 0

Totales :1: 118

3Q24
795

52

Los gastos del primer semestre de
2025 estan relacionados con las
operaciones corporativas e
indemnizaciones




Optimizacion Deuda financiera neta

Calendario de vencimiento de la deuda al 31 de diciembre?

Uso disciplinado de la financiacion a través de deuda y making
pagos variables por objetivos (earn-outs) para acelerar el science
crecimiento
Calendario de vencimientos con una mezcla de deuda
bancaria a corto plazo, préstamos bilaterales y pagos
escalonados a varios anos relacionados con M&A
Calificacion crediticia (EthiFinance): BB (estable) €7.9M €3.3M
€2.2M
X €0loV]
2025 2026 2027 2028 2029 2030+
Deuda financiera neta’ Prepago del préstamo sindicado y nuevo préstamo
bilateral anunciados
el 30 de abril
en millones de euros Dec 31, 2023 Dec 31, 2024
. Calendario de vencimiento de la deuda al 30 de abril?

Deuda bancaria
Bonos
Otros pasivos financieros 7l
Deuda con empresas asociadas 10.9
Deuda total

ST €3.3M
Menos: Efectivo y equivalentes

yeq (19.5) €1.7M €3.0M
Menos: Inversiones financieras a corto plazo (0.5 €3.5M
P (0.5) €22M == oo )
Deuda neta 397 2025 2026 2027 2028 2029 2030+
4 indi Deuda relacionad
Deuda bancaria (ex. FaCIUties’ PresFamo sméhcado ‘ cuca refacionada
y préstamo bilateral con M&A
31 I

1. Excluye deuda relacionada con activos por derecho de uso (IFRS 16).
2. Excluye lineas de crédito y otras deudas sin amortizacion programada del principal.
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Guidance 2025 y
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Guidance 2025

Magnitudes de Negocio y Grado de ‘
Cumplimiento (H12025)

making
science

Cierre Bajo Alto
Elc ‘0 de Administracién de Maki Ingresos (Millones de Euros) 174,6
onsejo de Administracion de Making ” ” .
Science se reunié el 30 de enero de 2025. % de Cumplimiento (H12025) _

Tras analizar los resultados del afio 2024 y las Margen Bruto (Millones de Euros)

previsiones del afio 2025, decidié por % de Cumplimiento (H1 2025) -

unanimidad publicar las siguientes
orientaciones para el afio 2025 en su EBITDA Recurrente (Millones de Euros)

perimetro consolidado:

33 I



Objetivos
Guidance 2025 y Plan 2027

Guidance 2025

EBITDA recurrente (millones de euros)’

ke 17-18 M €

€143  gamad Plan 2027

€9.8

€8.4 23 -27M €

Tasa de crecimiento
anual compuesto
implicita (2025-2027)2

20%

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027

1. 2019-2021 basado en PCG espariol. 2022-2027 basado en las NIIF. 34

2. Basado en los puntos medios de los rangos
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Resultados H1 2025

Por segmento

making
science
H12024 H12025 Var.
Figures in € '000 Spain Int'l Core Invest. Total Spain Int'l Core Invest. Total Spain Int'l Core
Revenues 69.398 49.830  119.228 5538  124.766 67.893  102.293  170.186 4405  174.591 -2,2 105,3 42,7
Cost of Sales -51.815  -33.698  -85.513 -3.515  -89.026 -47.750  -86.964 -134.714 -3.188  -137.902 -7,8 158,1 57,5
Gross Margin 33.715 2.023 35.740
Operational Cost -26.851 -1.701 -28.551
-Personnel -12.056  -12.141 -24.198 -404  -24.602 -14.018  -10.686  -24.704 -379  -25.083 16,3 -12,0 2,1
-Capex (IFRS) 2.429 0 2.429 108 2.538 2.662 0 2.662 83 2.745 9,6 n/a 9,6
-Administrative -3.095 -1.987 -5.082 -1.405 -6.487 -4.016 -2.198 -6.214 -875 -7.089 29,8 10,6 22,3

Expected Loss Provision -92,7 -163,8
Other Income -30,2 -7,8

Recurring EBITDA 33,9 9,8

Non-Recurring Costs -160 -46 -206 0 -206 -714 -168 -882 0 -882 346,2 265,9 328,3

EBITDA 4.929 1.834 6.762 328 28,0
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Resultados Q2 2025

Por segmento

Q2 2025

Spain Int'l Core Invest. Total

35.673 54.311 89.984 1.896 91.879

-25.481 -46.781 -72.262 -1.397 -73.658

10.192 7.530

-7.989 -6.270

Q22024
Figures in € '000 Spain Int'l Core Invest. Total
Revenues 33.621 26.189 59.810 2.575 62.385
Cost of Sales -24.565 -18.111 -42.676 -1.510 -44.185
Gross Margin 8.078 17.134
Operational Cost -6.969 -13.899
-Personnel -6.571 -5.870 -12.441 -200 -12.641
-Capex (IFRS) 1.212 0 1.212 54 1.267
-Administrative -1.571 -1.099 -2.670 =791 -3.462

Expected Loss Provision
Other Income
Recurring EBITDA

Non-Recurring Costs -72 -46 -118 0 -118

EBITDA 2.268 1.199 3.466

124 3.589

-7.427 -5.063 -12.489 -196 -12.685
1.410 0 1.410 41 1.452
-1.973 -1.208 -3.180 -361 -3.541

-461 -52 -513 0 -513

PAVKK] 1.183 3.215

making
science
Var.
Spain Int'l Core
6,1 107,4 50,4
3,7 158,3 69,3

16,4 n/a 16,4

25,6 9,9 19,1
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Margen Bruto trimestral

Negocio Core por Mercado

Var. % H1
Cifras en € '000 1024 2Q24 3Q24 4Q24 1Q25 2Q25 25/24

International 8.054 8.078 7.320 8.558 7.799 7.530 -5,0%

- France 1.512 1.570 1.368 1.252 1.731 1.452 3,3%
- Italy 1103 1.042 1.033 1.060 1129 1139 5,8%
- Nordics 2.031 2166 2.079 2:995 2.431 2.474 16,9%
- UK. 516 471 408 403 367 256 -36,9%
- Georgia 2.715 2.480 2.055 1.801 1.574 1.281 -45,0%
- USA 93 233 267 678 495 472 196,7%
- Others 85 115 110 369 1 456 163,2%

Core Business 17.979 17.722



EBITDA trimestral

Negocio Core por Mercado

Cifras en € '000

International

- France

- Italy

- Nordics

- UK.

- Georgia

- USA

- Others

Core Business EBITDA*

(*) EBITDA recurrente, sin gastos extraordinarios.

Var. % H1
1024 2Q24 3Q24 4024 1Q25 2Q25 25/24

635 1.245 1158 1192 1.282 1.235 33,9%
505 521 390 186 536 439 -5,0%
301 318 277 237 201 143 -44.,4%
339 368 539 541 360 388 5,8%
144 17 69 8 36 285 -137,9%
88 509 479 324 390 21 0,8%
-476 -337 -359 48 -3 94 -111,2%
-265 =243 -238 58] -237 94 -72,1%



Informacion sobre accionistas

Inversion continua y significativa de los principales

stakeholders de la empresa

Composicion accionarial

54%

18%

21%

0,6%

Informacion sobre las acciones

The Science of Digital, BME GrO\I\Ith (Madrid)

Green Scientific Tree,
Bastiat Internet Ventures

(José Antonio Martinez Aguilar, Presidente y CEO)
(Paris)

Otros directivos y
fundadores de
compaiiias integradas Numero de acciones 8.982.056

Precio por accion €9.10

25 de julio de 2025

Otros accionistas

(Free Float) La direccion y los empleados

de Making Science poseen colectivamente el

de las acciones en circulacion,
lo que garantiza el

Autocartera



Cobertura de analistas

making
science

Los informes de analistas estan disponibles para los inversores
en la pagina de Inversores de Making Science

ALANTRA renta4banco

Fernando Abril-Martorell Ivan San Félix Carbajo


https://www.makingscience.es/inversores-y-accionistas/
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